Digital
Promise’

Marketing con Instagram (Plantilla de Micropausa)
Directrices para el envio y Criterios de Evaluacién

Parte 1. Descripcion Preguntas (Proporciona Contexto)

Describa brevemente el proceso de creacion de puestos de trabajo, supervisando los mensajes de los
comentarios, y comprometer a su publico a través de mensajeria utilizando las herramientas
proporcionadas en Instagram. Utilizando la tabla de puntos de vista, analizar la actividad de su pdgina.

¢Cudles son sus objetivos para gustos y acciones en la pagina de su empresa / negocio?
¢Cuanta gente ha gustado su pdgina?

¢Qué mensajes estan recibiendo la mayoria de gustos?

Los cuales se han compartido mas?

¢Qué mensajes consiguié la mayoria de los comentarios?

¢Que patrones ves?
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Pase: Siempre una clara descripcion del proceso para la creacién y el seguimiento de los anuncios y los
detalles especificos incluidos en el analisis.

Pregunta Respuesta

¢Cudles son sus objetivos para gustos y
acciones en la pagina de su empresa /
negocio?

¢Cuanta gente ha gustado su pdgina?

¢Qué mensajes estan recibiendo la
mayoria de gustos?

Los cuales se han compartido mas?

¢Qué mensajes consiguio la mayoria de
los comentarios?

¢Que patrones ves?

Parte 2. Ejemplos de trabajo / artefactos / Evidencia

favor, envie un documento con capturas de pantalla de mensajes y anuncios que se ejecutd y junto con
artefactos adicionales (imdgenes, enlaces, etc.) y un andlisis escrito que demuestra el objetivo de la
campafia, el publico objetivo, el presupuesto y ad informacién de seguimiento. Ver la rdbrica a
continuacién los requisitos especificos.

Componentes | deactividad evidenciala

Anuncios proporcionado una captura de
pantalla de 2-3 anuncios de diferentes
tipos (iméagenes, video, carrusel, etc.)




proporcionados varias capturas de
pantalla de la

informacion de seguimiento de los
anuncios2-3

incluidosarriba.

Ad Andlisis
del
Presupuesto

Un andlisis escrito proporciona
evidencia de que el objetivo definido
de la campafa de anuncios 2-3,
incluyendo tanto el tipo de campafa
(alcance, la conciencia de marca) y el
objetivo especifico de la campania
(por ejemplo, obtener 100 asistentes
de un evento) .

Un andlisis por escrito proporciond
evidencia de la audiencia objetivo para
2-3 anuncios, incluyendo el
razonamiento detrds de como los
beneficios de la organizacién /
empresa.

Un analisis escrito proporcionado
evidencia del presupuesto definido
para 2-3 anuncios, incluyendo el
razonamiento detras de ese
presupuesto (es decir, tiempo de vida,
diariamente).

Parte 3. Reflexion

Sobre la base del andlisis de la pagina y el contenido, utilice las siguientes preguntas orientadoras para
reflexionar sobre la comercializacion con las paginas de Instagram. (Limite de 200 palabras por cada

respuesta)

1. ¢Qué cambios y ajustes Qué se necesita para hacer alrededor de presencia construcciény la

creacion de relaciones?
2. ¢Qué podria intentarlo de nuevo?
3. ¢Qué podria cambiar?
4

¢Como informa esta informacion los mensajes e interacciones que usted tiene en su pagina?

Pasando: Reflexiones indican claramente cémo la actividad afectada la construccion de una presencia y la
creacion de relaciones y establecer claramente los objetivos de la pagina y como la experiencia informara
mensajes e interacciones futuras. Las reflexiones son especificos y convincente.

Pregunta

Respuesta

relaciones?

¢Qué cambios y qué ajustes que
necesita para hacer torno a la
construccion presencia y la creacion de

¢Qué podria intentarlo de nuevo?




¢Qué podria cambiar?

¢Coémo informa esta informacion los
mensajes e interacciones que usted
tiene en su pdgina?




